SINELITABMAS

PENGARUH RELATIONSHIP MARKETING, KUALITAS PELAYANAN DAN

FINANCIAL TECHNOLOGY TERHADAP LOYALITAS NASABAH BANK SYARIAH

DENGAN KEPUASAN SEBAGAI VARIABEL INTERVENING

Title

Abstract
Authors

Journal
Name

Publish Year
Citation

Url

Author

PENGARUH RELATIONSHIP MARKETING, KUALITAS PELAYANAN DAN FINANCIAL
TECHNOLOGY TERHADAP LOYALITAS NASABAH BANK SYARIAH DENGAN KEPUASAN
SEBAGAI VARIABEL INTERVENING

I HANDAYANI

(not set)
(not set)

https://scholar.google.com/scholar?g=+intitle:"PENGARUH RELATIONSHIP MARKETING,
KUALITAS PELAYANAN DAN FINANCIAL TECHNOLOGY TERHADAP LOYALITAS NASABAH
BANK SYARIAH DENGAN KEPUASAN SEBAGAI VARIABEL INTERVENING"

Dr. ISTI HANDAYANI, S.P, M.P



https://scholar.google.com/scholar?q=+intitle:
https://scholar.google.com/scholar?q=+intitle:
https://scholar.google.com/scholar?q=+intitle:

