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Abstract

Kehadiran K-Pop menciptakan gaya hidup baru yang konsumtif di kalangan penggemarnya
yang didominasi oleh remaja. Rasa cinta yang berlebihan terhadap idola K-Pop membuat para
penggemar ingin membeli segala sesuatu yang berhubungan dengan idolanya. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui perilaku konsumtif kalangan remaja penggemar K-Pop di Bogor
yang ditinjau dari aspek pembelian impulsif, pemborosan, dan pembelian tidak rasional. Metode
yang digunakan adalah metode kuantitatif deskriptif dengan kuesioner sebagai teknik
pengumpulan data. Teknik sampling yang digunakan adalah purposive sampling dengan jumlah
sampel sebanyak 96 responden. Hasil penelitian menunjukkan bahwa penggemar K-Pop di
Bogor terindikasi melakukan pembelian tidak rasional pada kategori tinggi (58,3%). Indikasi
pembelian tidak rasional didasari oleh motif kesenangan yang didapatkan dari membeli
merchandise. Sedangkan pada aspek pembelian impulsif dan pemborosan menunjukkan hasil
bahwa penggemar K-Pop di Bogor terindikasi pada kategori sedang dengan persentase
masing-masing sebesar 62,5% dan 65,6%. Indikasi pembelian impulsif dan pemborosan dilihat
dari ketertarikan mengikuti kegiatan atau membeli merchandise, pengaruh member favorit
terhadap keputusan pembelian, kepahaman terhadap tujuan mengikuti kegiatan atau pembelian
merchandise, dan tidak mempermasalahkan biaya yang dikeluarkan untuk membeli
merchandise.
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