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Abstract

Era globalisasi dimana pasar menyediakan banyak sekali berbagai macam produk yang dijual.
Perdagangan global saat ini telah dilakukan di seluruh negara di dunia. Rancak gamelan
memang bukan komoditas utama dalam ekspor, tetapi rancak gamelan turut andil dalam
meningkatkan devisa negara ini. Dalam hal ini, dapat dikatakan bahwa industri rancak gamelan
Indonesia mulai mengembangkan pasarnya. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi
pemasaran industri ukir (rancak gamelan) Desa Karangasem. Penelitian ini menggunakan dua
data yaitu data primer dan data sekunder. Data primer didapatkan dengan cara melakukan
wawancara menggunakan alat kuesioner dengan responden sejumlah 30 orang yang terbagi ke
dalam produsen dan konsumen. Data sekunder merupakan data yang diperoleh dari sumber
data yang sudah ada dan relevan seperti jurnal, buku dan tulisan yang mendukung penelitian
ini. Alat analisis yang digunakan dalam penelitian kualitatif ini seperti analisis SAP dan analisis
SWOT. Kekuatan yang ada dalam industri ukir (rancak gamelan) adalah kualitas produk yang
dihasilkan cukup baik. Salah satu kelemahan yang ada adalah dari sisi sumber daya manusia
yang mengelola dan control pada bagian produksi. Peluang yang dapat dimanfaatkan oleh
industri ukir (rancak gamelan) Desa Karangasem adalah pengembangan untuk pasar ekspor
yang masih terbuka lebar. Tantangan yang harus dihadapi oleh industri ukir (rancak gamelan)
Desa Karangasem adalah adanya pesaing-pesaing baru yang akan bermunculan. Jika
didasarkan pada hasil SAP maka dapat dikategorikan bahwa sentra industri ukir (rancak
gamelan) berada pada posisi kuat dengan skor 3,25.
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